








VAGA TA STEGET

Forandrade levnads- och handelsvanor i kombination med etablering
av externa handelsomraden ar en utmaning for manga stadskarnor
idag. Kristianstad med sin stolta handelstradition ar en av staderna
som provats hart. Var vag framat ar att konsekvent — tillsammans éver
tid — arbeta mot visionen.

Morgondagens stadskarna blir da mer attraktiv, levande och bidrar
annu mer till invanares och bestkares valmaende. Det &r roligare att
vara har och de ror sig hit av egen lust. Fler manniskor i rorelse dver en
storre del av dygnet okar olika floden, dar kommersiella verksamheter
kan stodjas av icke-kommersiella

och den upplevda tryggheten okar.

Det finns utmarkta forutsattningar for en levande stadskdrna i
Kristianstad. De unika egenskaper som var stad erbjuder, en
rendssansstad omgiven av vatten och rik natur, ar varden att ta vara
och bygga vidare pa.

Genom att samla kunskaper, testa idéer och sen genomfdra dem tar vi
ett samlat grepp om utvecklingen av stadskarnan.
Da bygger vi en grund for en variationsrik och levande stad.



MAL: EN LEVANDE & ATTRAKTIV STADSKARNA

| var beskrivning av vad vi vill uppna ar det just en levande och attraktiv
stadskarna vi har som mal. Vi har beskrivit den levande stadskarnan
som: En plats som bestar av manga manniskor i olika aldrar och under
stora delar av dygnet.

Men det finns fler och vidare perspektiv som ocksa behover beaktas:
Biologisk mangfald, utformning av fasader och detaljer i byggnader,
tillganglighet, platser dar folk stannar upp och till och med hur ofta
handlarna skyltar om.

Den attraktiva stadskadrnan; har adderar vi ytterliga varden som bygger
pa lust och dragningskraft: | gestaltning och aktiviteter vill vi locka med
saker som gor att vara invanare och besokare vill vara har. Det skapar
ocksa floden som genererar kundunderlag till de kommersiella
verksamheterna.

Vi beskriver det som: En attraktiv plats som satter manniskan i centrum,
med ett utbud som méter vara skiftande behov och 6nskemal.



VI SKA ALLTSA UTGA FRAN HUR VI KAN BIDRA TILL
MANNISKORS VALMAENDE FOR ATT SKAPA EN
LEVANDE OCH ATTRAKTIV STADSKARNA.



VI SKA OCKSA GORA DET ROLIGARE ATT VARA
| STADSKARNAN, SA ATT MANNISKOR ROR SIG
DIT AV EGEN LUST.



EN VISION | FEM STRATEGIER

Nar vi skapar en vision for stadskdrnan ar det viktigt att den kan leva
tillsammans med kommunens vision. Men den ska ocksa leva i samverkan
med naringslivet och en mangd olika organisationer. Det ar manga
perspektiv och behov som ska omfamnas. Da behéver visionen vara kort,
karnfull och latt att komma ihag.

For ett effektivt visionsarbete ar efterlevnaden a och o. Det innebar att
alla aktiviteter vi genomfér ska bygga pa och svara upp mot var

vision. Kan inte aktiviteten gora det, behdver vi omforma eller avbryta den.

Vara fem strategier ska inspirera till idéer. De hjalper oss att vara
konsekventa 6ver tid och mojliggor gransoverskridande samarbeten.

Strategierna ger riktning at bade sma och stora beslut. Och det géller for
alla verksamheter som ar involverade i utvecklingsarbetet av stadskarnan.



VI SKAPAR LUST.
LUST ATT MOTAS, ATT UTVECKLA OCH UTVECKLAS, ATT

BARA VARA. EN GLADJE ATT VARA NARA
OCH ETT BEGAR EFTER MER.






1 | FRAMJA INTERAKTION

VARFOR Det finns ett 6kat behov av fysiska méten idag nar var digitala livsstil isolerat oss mer och
mer. Och det ar kanske extra viktigt bland de yngre. Moten mellan manniskor berikar och far saker att
handa. Vantade och ovantade moten ger medmanskliga relationer och kanslor som karlek, trygghet,
stolthet, gladje och sammanhang. Utbyte av idéer, kompetenser, kreativitet och resurser genererar
tillvaxt. Kristianstads stadskarna ska kannetecknas av puls och att det ar har man vill vara och traffas.

HUR Forma den fysiska miljon sa att staden blir en social motor. Skapa motesplatser, underlatta
relationer och samarbeten, ocksa med kommunen genom en arlig och kontinuerlig medborgardialog.



1 | FRAMJA INTERAKTION

Bilderna uttrycker gemensamt kdnslan av en stadskarna som
framjar moéten mellan manniskor, genom t ex
generationsutbyten, plats for lek och fritidsintressen.
Bilderna ska inte ses som férslag pa l6sningar utan som
inspiration for arbetet framat.




FRAMIJA INTERAKTION

Exempel pd aktiviteter

— SKAPA PLATSER ATT STANNA OCH VISTAS PA

— ARRANGEMANG OCH MOBILA VERKSAMHETER

— UTESERVERINGAR

— OLIKA TYPER AV EVENEMANG, KOPPLAT TILL ARSTIDERNA

— FLEXIBLA TORG OCH STRAK, ATTRAKTIVA FOR OLIKA GRUPPER



1 | FRAMIJA INTERAKTION

Genom att skapa naturliga platser for moten mellan méanniskor i olika generationer
framjar vi utbyte av positiva kanslor. En skridskobana kan till exempel attrahera en bred
aldersgrupp och skapa férutsdttningar for gemensamma upplevelser.




2 | UPPMUNTRA RORELSE

VARFOR Vi vet idag hur stark paverkan fysisk aktivitet har pa vart vilmaende. Bade det fysiska och
psykiska. Trots det ror sig manniskor for lite. Nar rorelsen ar en naturlig del av var vardag minskar vi

trosklarna till att valja rorelse oftare. En stad anpassad for mansklig rorelse, istallet for bilburen, gor
ocksa platsen mer levande och inbjudande.

HUR Vi skapar mojligheter till att naturligt vadlja rorelse genom planering av floden genom staden.

Exempelvis genom tydliga och attraktiva gang- och cykelstrak som har mening och sammanhang, enkel
tillgang till gronomraden, lekplatser, mat och uteliv.



2 | UPPMUNTRA RORELSE
Bilderna uttrycker gemensamt kdnslan av en stadskdrna som U P P M N T R A R O R E LS E

uppmuntrar lustfylld rérelse och aktiviteter pa alla
nivaer. Bilderna ska inte ses som forslag pa I6sningar utan som
inspiration fér arbetet framat.




UPPMUNTRA RORELSE

Exempel pd aktiviteter

— TYDLIGA & ATTRAKTIVA STRAK OCH DESTINATIONER

— OKA TILLGANGLIGHET OCH ORIENTERBARHET

— EN STAD | SAMKLANG MELLAN GAENDE OCH TRAFIKANTER

— YTOR FOR LEK, KONTEMPLATION, SOCIALT UMGANGE OCH TRANING
— CYKELPARKERINGAR

— BELYSNING

— GENOMTANKA TRAFIKLOSNINGAR

— BRA SKYLTNING OCH INFORMATION






3 | LYFTA SINNENA

VARFOR En viktig nyckel till attraktionskraft &r vara sinnen. Smak, lukt, syn, hérsel och kéansel
behover stimulans, och har stor betydelse eftersom manniskor baserar sin trivsel pa sinnliga
faktorer. Det ar viktigt med variation och detaljer for positiva sinnesintryck och upplevelser.

HUR Utforma staden med manniskans sinnen som uppdragsgivare. Till exempel genom gatornas

beldaggning, fasadgestaltning, skyltning, vatten i stadsmiljon, konst-, kultur- och matupplevelser.
Ljud, ljus och dofter.



3 | LYFTA SINNENA

Bilderna uttrycker gemensamt saker som i en stadskarna
paverkar vara sinnen positivt. Det kan handla om ljus, ljud,
smak, doft och olika material. Bilderna ska inte ses som
forslag pa losningar utan som inspiration for arbetet framat.

LYFTA DET SINNLIGA










4 | INSPIRERA TILL LARANDE

VARFOR | Kristianstad forbattras utbildningsresultaten, men ligger fortfarande under rikssnittet.
Utveckling, under hela livet, ar viktigt for valmaende. Vi manniskor har aldrig haft det sa bra, men
vi har heller inte tidigare haft sa stora globala utmaningar. Larande och utveckling ar avgérande
framtida I6sningar och stadskarnan kan bidra med inspiration.

HUR Genom att aktivt lyfta ut kunskap och larande till allmédnna platser kan vi bade inspirera
och samtidigt visa vilken viktig roll det spelar for stadens framtid. Vi knyter ihop historien med
nutiden och omvarlden och har en méjliggérande och nyfiken attityd. Vi lyssnar och delar med
oss av vart arbete. Vi provar, utvarderar och provar igen.



4 | INSPIRERA TILL LARANDE

Bilderna uttrycker gemensamt kanslan av en stadskarna
som inspirerar till larande och utveckling genom hela livet.
Bilderna ska inte ses som férslag pa l6sningar utan som
inspiration for arbetet framat.




INSPIRERA TILL LARANDE

Exempel pd aktiviteter

— UTFORMA PLATSER OCH STRAK SOM BERATTAR OM STADENS HISTORIA
— SAMVERKA MED HOGSKOLAN KRISTIANSTAD OCH ANDRA LAROSATEN
— PLATSER FOR ATT SKAPA, LASA OCH LARA

— INTERAKTIVA UTSTALLNINGAR

— LARANDE OCH IDROTT

— SKAPA NATURLIGA PLATSER FOR LARANDE OM BIOLOGISK MANGFALD
— PEDAGOGISK DAGVATTENHANTERING KOPPLAT TILL VATMARK

— TYDLIGA ENTREER IN TILL STADSKARNAN

— SYNLIGGORA FORSKNING






5 | VARA DEN GODA STADEN

VARFOR Manniskor mar bra av att vara géra gott. Hjarnans beldningssystem ser till att vi njuter
av att samarbeta och vara generdsa. Nar vi kanner trygghet och tillit r vi dppnare och delar med
oss, sprider varme, skapar relationer och gér andra manniskor glada.

Allt som ar sa svart att satta ord pa, som kanns hela vagen in i kroppen, och ar skalet till att du
alskar din stad.

HUR Mojliggora generationsmoten, samhallsengagemang, inkludering, omtanksamhet och
medskapande. Ungas ratt att komma till tals ska sarskilt prioriteras. De behover tidigt fa lara sig
att deras rost ar viktig, att de ar en del av samhallet och bidrar till demokratin.



5 | VARA DEN GODA STADEN

Bilderna uttrycker gemensamt kanslan av den goda
stadskarnan och ska inte ses som férslag pa lésningar utan
som inspiration fér arbetet framat.

VARA DEN GODA STADEN




VARA DEN GODA STADEN

Exempel pd aktiviteter

— MEDBORGARDIALOG OCH ENGAGEMANG

— INKLUDERING GENOM OKAD TILLGANGLIGHET
— SAMVERKAN MELLAN AKTORER

— TRYGGHETSSKAPANDE INSATSER

— ENGAGEMANG FOR KLIMAT OCH MILIO

— DRICKSFONTANER

— HISTORIA SOM BARANDE IDENTITET

— RESPEKT FOR LOKAL TRADITION

— CIRKULAR STRATEGI









STRATEGISKA PLATSER OCH STRAK

| arbetet med Kristianstads stadskarna har tio strategiska platser och strak valts
ut som behover lyftas fram och starkas.

LILLA TORG STORA TORG NORRA TIVOLIPARKEN KANALSLINGAN UTANVERKEN

HARLOVS BACKAR SOMMARRO RESIDENSPARKEN OSTRA STORGATAN RESECENTRUM







