KRISTIANSTAD

Tillsammans berattar vi om platsen vi gillar
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———— - guide i arbetet med att formedla en tydlig,

‘. © %4 Platsvarumarket tydliggor de egenskaper

och varden som vi forknippar med Med platsvarumarket Kristianstad menar

Kristianstad. Och som vi vill att omvérlden vi alla platser i det geografiska omradet = Ieeao

~ Kristianstads kommun fran Mjonas i norr,

ska forknippa med var plats. En
Maglehem i séder, Landon i 6ster och

R: & « varumarkesplattform fungerar som en

" Linderod i vaster. Platsvarumarket

overgripande vagledning och praktisk

&\ alla aktérer som vill kommunicera den

_enhetlig och positiv bild av Kristianstad.

— mangd fordelar. Ett starkt varumarke

— " platsen vi gillar mest.

¥

‘ Med ett varumarkesarbete kommer en

> e e

\

“~- bidrar aven till igenkdanning. Pa sa satt att upp av kommunens uppdrag och
det ar varumarket som ar avsandare bara verksamhet med till exempel skola, vard,
genom ett valbekant typsnitt eller en viss byggande, vagar, kultur osv.

farg.

~Kristianstad far mer an garna anvandasav ..  #

Varumarket Kristianstads kommun byggs m —




~ Kannedomen om var plats ar relativt lIag visar det sig i
.~~~ undersoékningar som gjorts i landet. Det ar ju inte sa positivt
- men det ska vi vanda! Det ger oss en mojlighet att bygga
~ nagot starkt gemensamt, nagot vi alla vinner pa. Vi ar fullt

overtygade om att ett platsvarumarke skapas av oss sjalva.

e - Det finns ocks3 ett behov att p3 ett tydligt och enkelt satt
- kunna samla kommunikationen under ett gemensamt
 paraply, bade gillande ord vi gillar och visuellt uttryck.
~ Verktygsladan ar tankt att underlatta just detta.

e \atten finns det Overallt

En skansk parla som fler har kvar att
upptacka

En stark bransch av mat och dryck.
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" sbka sin framtid i Kristianstad.

’

BESOKARE:

Varje person som besoker
Kristianstad ar inte bara ett
tillfalligt tillskott for handel och
restauranger — det ar ocksa en

potentiell ny invanare. Ju mer % ambassadorer. Att ha

platsen Kristianstad far en positiv ‘*' tiotusentals stolta ambassadorer
laddning for besokare desto — = for var plats ger en otroligt stabil
storre chans att man valjer att - grund att sta pa.

== MEDBORGARE:

Manniskor som upplever sig vara
ﬁ en del i ett positivt sammanhang
' mar battre och blir bra

NARINGSLIVET:

Om Kristianstad med sakliga
argument kan framsta som en
plats med positiva varden blir
nyetablering och rekrytering av
ny arbetskraft lattare for
naringslivet.
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Var plats

T—
ner till verklighet, varje dag.

Pa var plats i varlden ar det fullt av modiga och ngérfvif,jic;

Det &r fler i vr kommun som bor utanfér staden &n i staden. De flesta lever nira en sjo, en a eller havet. Eller
pa en 3s, under en appellund, vid angar, sandiga betesmarker eller gronskande skogar. Har pratar vi naturen
precis runt eller inpa knuten. Som biosfaromrade ar Vattenriket ett internationellt erkant modellomrade for
hallbar utveckling. Att utveckling och bevarande kan ga hand i hand i praktiken ar en sjalvklarhet for oss.

Nagot som ar haftigt och unikt med var plats ar att det egentligen ar en heltokig plats att bygga en stad pa.
Det tyckte inte danske kungen Christian IV fér 400 ar sen. Han tyckte det var en perfekt plats och att vattnet
var ett bra skydd mot svenskarna. Det har gjort att vi genom aren behovt vara uppfinningsrika, kreé‘fi\{(a och
hela tiden pa tarna for att skapa en bra plats for manniskor, i samklang med vattnet. Al




e Enstor bit av Skéne e —
© e Kristianstad Vattenrike — utsett biosfaromrade av UNESCO e e .
- * Milsvid lang kust Pty
e Norra Europas mest virdefulla vattenmagasin
e Sjoriket .
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Vi gillar mat! Skane star for ungefar en tredjedel av Sveriges livsmedelsproduktion. Och eftersom Kristianstad ar

en stor del av Skane sa kan ni ju bara tinka er hur mycket som produceras har. Av bade smaskaliga producenter o \

{\ och internationellt kdnda varumarken. Att k6pa narodlat direkt fran odlaren att avnjuta antingen hemma eller g«‘" NSV . -
%) ~pa restaurang ar enkelt har. | ;

/ ’ ! f‘ % 2

V| gillar dryckI SpeC|eIIt vatten. Det ar Ju en Iyx ama Sverlges mesta och basta (om vi far rosta) vatten.




e ¢ Internationellt erkdnda varumarken
’—‘1 e Matinnovationscentrum
- e Sveriges mesta vatten

e Storskalighet moter smaproducenter



£ Var livsstil

P A
= Vilever ett aktivt liv. Vi idrottar i nagon av alla foreningarna, ar med pa kulturaktiviteter, paddlar, vandrar och
cyklar. Kanske langs med Sydostleden, runt de tre sjoarna eller 6ver tva asar. e /
¥
“_ Narviinte arifull fart pa aktiviteter hanger vi manga harliga dagar vid den langa kritvita stranden langs med P '/:
$==" kusten. Vattnet kanske &r lite kallt ibland men det &r uppfriskande! Féredrar man varmare bad finns det méanga 4.y S
©  sjoar att bada i. Ett helt sjorike faktiskt. 9‘ gk
=
Vi dlskar stora evenemang. Vi ar valdigt duktiga pa att samarbeta och klarar av evenemang i varldsklass pa vara Yy
_olika arenor. Just samarbete tror vi ar en nyckelfaktor. Oavsett vem vi samarbetar med sa blir kraften storre och \

resultatet battre nar fler bidrar. Olika perspektiv berikar!




Friluftsliv

Strandliv

Sjoliv

Evenemang i varldsklass
Vi gillar att samarbeta
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Nu nar du har kommit sa har [angt kan det inte ha undgatt dig att vi i Kristianstad gillar
vatten. Vattnet flyter genom, 6éver och under var plats, karaktar och livsstil. Det gar som en
bla trad genom allt vi gor. Kanske ar det just nagot i vart vatten som far oss att gora det lilla
extra? Vattnet ar absolut en stor del av vart DNA och var sjal.

Det vi alla kan gora ar att sprida ordet om Kristianstad och vilken parla var plats ar. Vi vinner
pa att arbeta just tillsammans for att fa fler att leva som vi lar.

Tack for att du ar kreativ, stolt och valkomnande

KRISTIANSTAD




