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Kommunledningskontoret 2016-11-29

Ansokan om marknadsforingsavtal

Blanketten bygger pa prestationer och ersattningsnivaer som anges i policy och riktlinjer for
avtal om marknadsforing for elitidrott och stéller krav pa féreningen att Iamna in en utvardering
med bl a faktiskt utfall. Ans6kan (och slutdokumentation) kommer att utvarderas av Styrgrupp
evenemang. Tilllvaxtavdelningen kommer att underratta den s6kande. Om ansoékan beviljas
kommer beloppet att utbetalas inom 30 dagar fran beslut. Efter sisongens slut skall

redovisning inlamnas. Om inte detta gors kan efterféljande ars ans6kan paverkas.

Kryssa och fyll i beddmningarna under respektive avsnitt.

A. Medialt intresse

Vilken kategori av media kommer att bevaka era aktiviteter? Med vilken frekvens (antal

ganger) kommer media att rapportera om era aktiviteter?

] 1. Evenemangen bevakas av TV (Svt, TV 4, Annat)
Foreningen skall ange beddmt antal TV-bevakningstillfallen under sasongen.

| slutdokumentationen skall faktiskt antal och datum anges. Videoklipp eller
sokvag skall bifogas utvarderingen.

D 2. Evenemangen bevakas av rikspress (DN motsv.)
Foreningen skall ange beddmt antal artiklar, reportage och notiser i rikspress.

| slutdokumentationen skall faktiskt antal, datum och media anges.
Publicerad artikel eller reportage skall bifogas utvarderingen.

|:| 3. Evenemangen bevakas av regional press (SDS, Expressen & lokal TV)
Foreningen skall ange bedomt antal reportage och artiklar, reportage och notiser i
regional press.

I slutdokumentationen skall faktiskt antal, datum och media anges. Publicerade
artiklar eller reportage skall bifogas utvarderingen.
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]

4. Evenemangen bevakas av lokal press (KB, NSK)
Foreningen skall ange bedomt antal artiklar, reportage och notiser i lokal press.

I slutdokumentationen skall faktiskt antal anges. De artiklar som féreningen
bedomer vara viktigast for kommunens varumirke bifogas utvérderingen.

B. Publikintresse

Ange aktuellt seriesystem. Bedom antalet inresande publik vid hemmamatcher samt

publiksnitt vid hemmamatcher.

]

1. Ange aktuellt sasong, seriesystem och antalet hemmamatcher (motsv.)

Antal hemmamatcher (Motsv.)iueeeeeeeereeeeenen.

2. Inresande

Faktiskt antal:.................

3. Publik

Beddmning av publiksnitt:.......cccceveeceeennneen. Faktiskt antal:......ccccceeuuueeeen.
Beddmning av storsta antal publik:.........cc............ Faktiskt antal...............
Datum for storsta antal publik: @)....ccevveeevveeeeeeeeeeinneeeeen. o)
Verkligt datum for strsta publik @)...ccccceveeeericieeeenn. o) IR

| slutdokumentationen skall faktiskt publiksnitt, storsta publiksiffra for
hemmamatch samt nar de intraffat anges.
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C. Marknadsaktiviteter

Vilka av nedanstaende aktiviteter ingar och tacks av ansokt ersattningsniva? Detaljer
regleras i avtal om marknadsforing.

]
]

1. Logga pa matchdrakt
Kommunens varumirke placeras pa matchdriktens hogra brosthalva.

2. Funktionarsdrakt
Matchvirdar och funktiondrer kommer att biara T-shirts med kommunens
varumirke (motsv.) T-shirts tillhandahalls av kommunen.

3. Skyltar, tryck och montage

Kommunens varumirke skall vara vil synligt fran ldktar- respektive
huvudkameraplats. Ersittningen till foreningen skall tidcka skyltar (inklusive
tryck och montage) med kommunens varumérke (alt vald logga).

4. Logga i programblad

Kommunens varumérke skall vara vil synligt i programblad (motsv.) och f6lja
kommunens grafiska profil. Varumirket far ej placeras sa att det kan
sammankopplas med annat varumarke, eller pa annat sitt sittas i forbindelse
med annat varumairke utan godkdnnande fran Kristianstads kommun.

5. Logga pa hemsida
Kommunens varumirke (eller Spirit of Food da sa avtalas) skall vara vil synligt
pa klubbens hemsida och lidnk skall finnas till kommunens (Spirit of Food)
hemsida under avtalsperioden.

6. Marknadsféringsmaterial fér att starka kommunens varumarke

a) Foreningen (spelare, ledare och medlemmar) skall stédlla upp for
framtagande av marknadsforingsmaterial (foto och taglines) med en
omfattning av upp till sex olika budskap under avtalsperioden. Kristianstads
kommun ansvarar for framtagning och produktion.

b) Foreningen skall pa bortamatch och vissa hemmamatcher dela ut
marknadsforingsmaterial. Antal och omfattning skall regleras i avtalet.
Marknadsforingsmaterial tas fram och tillhandahalls av kommunen.

c) Foreningen ansvarar for att materialet medfors och delas ut enligt avtalad
omfattning.
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|:| 7. Speakertext eller jingel
Kommunen tillhandahaller speakertext eller jingel som skall ldsas eller spela
upp 3-5 ggr per hemmamatch.

|:| 8. Lan av flaggor
Kommunen tillhandahaller 2-3 flaggor (kommunens varumérke eller Sprit of
Food) for flaggning under matchdag.

D. Engagemang och jamlikhet

|:| 1. Ungdomsverksamhet pa eftermiddagar och kvallar for barn och
ungdomar upp till och med U-16?

|:I 2. Senioraktivas deltagande i ungdomsverksamheten
Ange det beddmda antalet tillfallen da senioraktiva deltar i

|:I 3. Jamlikhet enl idrottspolitiskt program
Bifoga exempel pa vilka aktiviteter féreningen arbetar med for att 6ka
jamlikheten inom féreningen.

E. Typ av seriespel
Ange typ av seriespel, antal aktiva, reskostnader och antal bortamatcher

|:| 1. Elitlag i seriespel dver hel sésong (veckospel).
a) Ange antalet aktiva (truppen) under seriespel:...............
b) Ange den budgeterade reskostnaden for spel pa bortaplan:..................

¢) Ange antalet bortamatcher under seriespel per ar:.......ccoceeveereerereerens

a) Ange antalet aktiva (truppen) under seriespel:...............
b) Ange den budgeterade reskostnaden for spel pa bortaplan:..................

¢) Ange antalet bortamatcher under seriespel per ar:.......ccoceeveereerereerenns
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F. Enskild elitidrottsutévares tavlingsverksamhet
Elitutovare som under aret placerats pa medaljplats vid forbundets officiella
seniormasterskap eller dr arsrankad bland de sex bista av berort forbund.

I:I a) Ange antalet som under fjolarssdsongen placerats pa medaljplats vid
specialforbundets officiella seniormésterskap: ..........................
I:I b) Ange antal medaljer och valor (RF:s officiella medaljer):
a. Guld:............... Masterskap:.....ocoovviiiiiiiiiiii
b. Silver:.............. Masterskap:......ccoovviiiiiiiiii
c. Brons:.............. \Y B 1 5 (€ o PR
|:I ¢) Ange namn pa de senioraktiva som under fjolaret arsrankades bland de sex

basta av forbundet:

= ranking:.............
D ranking:.............
Co e ranking:.............
Ao —————— ranking:.............
B trterrree e p e r e ne e nes ranking:.............
LSRR ranking:.............

G. Marknadsposition och marknadsviarde

|:I 1. Elitlagets marknadsposition inom idrotten.

|:I 2. Marknadsvardet for kommunen saval lokalt som nationellt.
Bifoga en kortfattad beskriv av hur ni uppfattar nyttan for kommunen (lokalt och
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|:I Jag har tagit del av Policy och riktlinjer for elitavtal med underbilaga daterad
2009-09-27.
O &SRO Datum:..ceeceeeeeeeeeee e
Namnteckning (Ordf.)i.. e

Namnfortydligande (Ordf.)i e
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