Kristianstads 2025-10-13
kommun

Kommunledningskontoret

Ansokan om marknadsforingsavtal

Blanketten bygger pa prestationer och erséattningsnivaer som anges i dokumentet
"Rutin for avtal om marknadsféringsavtal” och staller krav pa féreningen att limna
in en utvardering med bland annat faktiskt utfall. Ansokan behandlas av
kommunledningskontoret. Det dr den ansdkande féreningen som fyller i och skickar
in ansokan.

Kryssa och fyll i bedomningarna nedan:

Sokande forening:

A. Medialt intresse

Vilken kategori av media kommer att bevaka era aktiviteter? Med vilken frekvens
(antal ganger) kommer media att rapportera om era aktiviteter? Fyll i hur manga
nedslag ni bedémer kommer goras av respektive medieniva. [ utvirderingen ska
faktiskt antal bevakningar fran media, datum, typ av media anges ihop med lank
eller annan dokumentation av medias bevakning.

[l Tv-bevakning (Svt, Tv4, andra kanaler)

Bedomning antal: ___ Faktisktantal: ___ Datum:_____ Bilaga: ___
[0 Rikspress (DN, SvD och motsvarande)

Bedomning antal: _____ Faktisktantal: ____ Datum: _____ Bilaga: ___
[1 Regional press och Tv (Expressen, lokal tv och motsvarande)
Bedomning antal: __ Faktisktantal: ____ Datum:_____ Bilaga: __
[0 Lokal press och Tv (Kristianstadsbladet, NSK)

Bed6mning antal: Faktiskt antal: Datum: Bilaga:

B. Publikintresse

Sida1av4



Kristianstads 2025-10-13
kommun

Ange aktuellt seriesystem. Beddm antalet inresande publik vid hemmamatcher samt
publiksnitt vid hemmamatcher. I utvarderingen ska faktiskt antal bevakningar fran
media, datum, typ av media anges ihop med lank eller annan dokumentation av
medias bevakning.

[0 Ange aktuell sdsong, seriesystem, antalet hemmamatcher
Sasong: - Antal hemmamatcher: Seriesystem:
[0 Inresande publik

Bedomning av antal inresande vid hemmamatch (i snitt):

Faktiskt antal:

Beddmning av antal gastnatter vid hemmamatcher:

Faktiskt antal:

[1 Publik hemmamatcher

Bed6mning av publiksnitt: Faktiskt antal:
Bedomning av storsta antal publik: a) b)
Verkligt datum av storsta antal publik: a) b)

C. Marknadsaktiviteter

Vilka av nedanstdende aktiviteter ingar och ticks av ansokt ersattningsniva?
Detaljer regleras i avtal om marknadsforing

71 Logga pa matchdrikt
Kommunens logotyp skall vara placerad pa matchdrikt inom
fotograferingsomrade.

[0 Funktionarsdrakt
Matchvardar och funktionarer kommer att bara T-shirts med
kommunens

[0 Varumairke. skyltar, tryck och montage
Kommunens varumarke skall vara val synligt fran laktar- respektive
huvudkameraplats. Ersattningen till foreningen skall ticka skyltar
(inklusive tryck och montage) med kommunens varumarke (alt vald
logga).

[0 Loggai programblad

Sida 2 av 4



Kristianstads 2025-10-13
kommun

Kommunens varumarke skall vara val synligt i programblad (eller
motsvarande.) och folja kommunens grafiska profil. Varumarket far ej
placeras sa att det kan sammankopplas med annat varumarke, eller pa
annat satt sattas i forbindelse med annat varumarke utan godkdnnande
fran Kristianstads kommun.

71 Logga pa hemsida
Kommunens varumarke skall vara val synligt pa klubbens hemsida och
lank skall finnas till kommunens hemsida under avtalsperioden.

[1 Speakertext eller jingel
Kommunen tillhandahaller speakertext eller jingel som skall lasas eller
spela upp 3-5 ggr per hemmamatch.

71 Lan av flaggor
Kommunen tillhandahaller 2-3 flaggor for flaggning under matchdag.

D. Engagemang och jamlikhet

Vilka av nedanstdende aktiviteter ingar i foreningens verksamhet?

'l Ungdomsverksamhet pa eftermiddagar och kvallar for barn och
ungdomar upp till och med U16.

Antal barn och ungdomar:

Antal lag upp till U16 i seriespel:

[0 Senioraktivas deltagande i ungdomsverksamhet. Ange det bedémda
antalet tillfillen da senioraktiva deltar i ungdomsverksamheten:

Beddmning av antal gédnger:

1 Jamlikhet enligt idrottspolitiskt program. Bifoga exempel pa vilka
aktiviteter foreningen arbetar med for att 6ka jamlikheten inom
foreningen.

Bilaga:

E. Typ av seriespel

Ange typ av seriespel, antal aktiva, resekostnader och antal bortamatcher. Vilj ett av
de tva alternativen nedan.

[0 Elitlag som har seriespel éver hel sisong (veckospel)

e Ange antalet aktiva i truppen under seriespel:
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e Ange den budgeterade resekostnaden for spel pa bortaplan:

e Ange antalet bortamatcher under seriespel per ar:

(1 Elitlag som har fa matcher, komprimerad sidsong, etcetera

e Ange antalet aktiva i truppen under seriespel:
e Ange den budgeterade resekostnaden for spel pa bortaplan:

e Ange antalet bortamatcher under seriespel per ar:

F. Marknadsposition och marknadsvarde

Ange marknadspositionen och marknadsvardet for foreningen.

[0 Elitlagets marknadsposition inom idrotten
Foreningens placering efter senast genomford sdsong:

Foreningens ranking infor kommande sdsong:

[1 Marknadsvardet for kommunen, savil lokalt som internationellt
Bifoga en kortfattad beskriv av hur ni uppfattar nyttan for kommunen
(lokalt och nationellt) att sluta elitavtal med er forening.

Bilaga:

[ Jag har tagit del av Kristianstad kommuns dokument "Rutin for
marknadsféringsavtal”.

Ort: Datum:

Namnteckning ordférande:

Namnfortydligande ordférande:
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