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Rutin for marknadsforingsavtal

Rutinen beskriver hur kommunen arbetar med idrottsklubbar genom
avtalet.

Syfte

Syftet for kommunen ar att starka varumarket Kristianstads kommun.

Metod

Kristianstads kommun 6nskar skapa varden for bada partnerna genom att fa
tillgang till idrottsforeningarnas (idrottarnas) externa och interna
natverkskanaler for marknadsforingsatgarder och i gengald erbjuda
ersdttning i form av bidragsbelopp.

Avtalsperiod

Avtal om marknadsforingsbidrag sluts for en period om ett ar.

Prestation och ersattning

Idrottsforeningar forutsatts ha olika stora natverk och kan darigenom
erbjuda Kristianstads kommun olika stora motprestationer. Under avsnittet
om faktorer och maximal ersattning, framgar de av kommunen prioriterade
faktorerna/kriterierna och maximalt ersattningsbelopp.

Vilka kan ansoka

[ de fall avtalspartnern ar en idrottsklubb bor denna vara pa minst nivan
nationell elit, for basta marknadsforingseffekt. Det innebar inte att
kommunen ska soka traffa avtal med alla som natt den nivdn - varje mojlig
partner bedéms for sig. Vid sarskilda skal kan dven klubbar i divisioner
nedanfor hogsta elit bli aktuella.

Ansokningsforfarande

Ansokande forening fyller i ansdkan som behandlas av
kommunledningskontoret.
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Faktorer och maximal ersattning

Under forutsattningen att foreningens natverkskanaler och aktiviteter
(prioriterade faktorer/kriterier) under A-H nedan erhaller tillrackligt hoga
vdarden och att ans6kan samt slutdokumentation godkanns av Styrgrupp
Evenemang, kan en ersattning om maximalt 250 000 kronor komma att
avtalas.

A. Medialt intresse

1. Evenemangen kommer att bevakas av TV (SVT, TV4, annat
bolag)

Foreningen skall ange bedomt antal TV-bevakningstillfallen under sdsongen.

[ dokumentationen skall faktiskt antal anges.

2. Evenemangen bevakas av rikspress (DN och motsv.)

Foreningen skall ange bedomt antal artiklar i rikspress.

I dokumentationen skall faktiskt antal och media anges.

3. Regional press (SDS, Expressen, lokalt TV, etc.)

Foreningen skall ange bedomt antal reportage och artiklar i regional press.

[ dokumentationen skall faktiskt antal och media anges.

4. Lokal press (KB, NSK)

Foreningen skall ange bedomt antal artiklar i lokal press.

[ dokumentationen skall faktiskt antal anges.

B. Publikintresse

1. Seriesystem

Foreningen skall ange aktuell beteckning for seriesystemet.
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2. Inresande

Foreningen skall ange bedomt antal inresande publik vid hemmamatcher
(eller motsvarande) och eventuellt uppskatta antalet gastnatter.

3. Publik vid hemmamatch (eller motsvarande)

Foreningen skall ange bedomt publiksnitt for hemmamatcher och bedémd
maximal publiksiffra vid hemmamatch samt for vilka hemmamatcher den
forvantas intraffa.

[ dokumentationen skall faktiskt publiksnitt, storsta publiksiffra for
hemmamatch samt nar dessa intraffat anges.

C. Marknadsaktiviteter

Nedanstdende aktiviteter forutsatts inga och tackas av ersattningen. Avsteg
kan féorekomma och regleras i avtalet mellan kommunen och féreningen.

1. Logga pa matchdrakt inom fotograferingsomrade

Kommunens logotyp skall vara placerad pa matchdrékt.

2. Funktionarsdrakt

Foreningens matchfunktiondrer och matchvardar vid entréer skall bara t-
shirts med kommunens logotyp vid match.

3. Skyltar, tryck och montage

Kommunens varumarke skall vara val synligt fran laktar- respektive
huvudkameraplats. Ersadttningen till foreningen skall tacka skyltar (inklusive
tryck och montage) med kommunens varumarke (alt vald logotyp).

4. Logga i programblad

Kommunens varumarke skall vara val synligt i programblad (eller
motsvarande) och f6lja kommunens grafiska profil.

Varumarket far ej placeras sa att det kan sammankopplas med annat
varumarke, eller pa annat satt i forbindelse med annat varumarke utan
godkidnnande fran Kristianstads kommun.
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5. Logga pa hemsida

Kommunens varumaérke skall vara val synligt pa klubbens hemsida och lank
skall finnas till kommunens hemsida under avtalsperioden.

6. Marknadsforingsmaterial for att stdrka kommunens
varumarke

Foreningen (spelare, ledare och medlemmar) skall stilla upp fér framtagande
av marknadsforingsmaterial (foto och tag lines) med en omfattning av upp till
sex olika budskap under avtalsperioden. Kristianstads kommun ansvarar for
framtagning och produktion.

7. Speakertext eller jingel

Kommunen tillhandahaller speakertext eller jingel som skall ldsas eller spelas
upp 3-5 ganger per hemmamatch.

8. Lan av flaggor

Kommunen tillhandahaller 2-3 flaggor for flaggning under matchdag.

D. Engagemang och jamlikhet

1. Ungdomsverksamhet pa eftermiddagar och kvallar

Foreningen skall redovisa ungdomssektionens verksamhet under
eftermiddagar och kvallar (dvs efter skoltid). Antal lag och dldersklasser i
seriespel skall anges.

2. Senioraktivas deltagande i ungdomsverksamheten

Det ar viktigt med forebilder och att férebilderna tar ansvar for ungdomars
utveckling. Foreningen skall ange senioraktivas deltagande i
ungdomsverksamheten.
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3. Jamlikhet enligt idrottspolitiskt program

Foreningen skall leva upp till malet for jamlikhet enligt det idrottspolitiska
programmet. Malet ar definierat som: "Oavsett kén, funktionshinder, sexuell
ldggning, dlder eller etnisk och kulturell bakgrund ska kommuninvdnare pd lika
villkor kunna delta i och leda arbetet inom féreningarna och évriga
fritidsaktiviteter”.

Ansokande forening skall ange exempel pad hur féreningen lever upp till malet
enligt ovan.

E. Seriespel

1. Idrottslag i seriespel over hel sasong (veckospel)

Foreningen skall ange antalet aktiva vid seriespel, kostnader for spel pa
bortaplan samt antalet matcher i seriespel per ar.

2. Elitlag som har fa matcher, komprimerad sasong etc.

Foreningen skall ange antalet aktiva vid seriespel, kostnader for spel pa
bortaplan samt antalet matcher per ar.

F. Marknadsposition och marknadsvarde

1. Idrottslagets marknadsposition inom idrotten

Foreningen skall ange faktisk placering efter senast genomforda sasong eller
rankning infor kommande sdsong.

2. Marknadsvardet for kommunen saval lokalt som nationellt

Foreningen skall beskriva hur de uppfattar nyttan for kommunen, saval lokalt
som nationellt, att sluta elitavtal med féreningen.
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G. Dokumentation av genomforda aktiviteter

1. Insand utvardering av A-G

Under forutsattning att ansokan beviljas kommer hela beloppet att utbetalas
omgdende. Foreningen skall under aret dokumentera genomforda aktiviteter
(A-G) enligt ovan.

2. Kommunens ratt att disponera text- och bildmaterial

Kommunen &dger ratt att, och med beaktande av upphovsrattslagstiftningen -
utan ersdttning och begransning - anvdnda sig av det den ansdkande
foreningen har producerat och inlimnade text- och bildmaterial.
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