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Rutin för marknadsföringsavtal    

Rutinen beskriver hur kömmunen arbetar med idröttsklubbar genöm 
avtalet.   

Syfte  

Syftet fö r kömmunen a r att sta rka varuma rket Kristianstads kömmun.   

Metod 

Kristianstads kömmun ö nskar skapa va rden fö r ba da partnerna genöm att fa  
tillga ng till idröttsfö reningarnas (idröttarnas) externa öch interna 
na tverkskanaler fö r marknadsfö ringsa tga rder öch i genga ld erbjuda 
ersa ttning i förm av bidragsbelöpp. 

Avtalsperiod 

Avtal öm marknadsfö ringsbidrag sluts fö r en periöd öm ett a r. 

Prestation och ersättning 

Idröttsfö reningar fö rutsa tts ha ölika störa na tverk öch kan da rigenöm 
erbjuda Kristianstads kömmun ölika störa mötprestatiöner. Under avsnittet 
öm faktörer öch maximal ersa ttning, framga r de av kömmunen priöriterade 
faktörerna/kriterierna öch maximalt ersa ttningsbelöpp. 

Vilka kan ansöka 

I de fall avtalspartnern a r en idröttsklubb bö r denna vara pa  minst niva n 

natiönell elit, fö r ba sta marknadsfö ringseffekt. Det inneba r inte att 
kömmunen ska sö ka tra ffa avtal med alla söm na tt den niva n – varje mö jlig 
partner bedö ms fö r sig. Vid sa rskilda ska l kan a ven klubbar i divisiöner 
nedanfö r hö gsta elit bli aktuella.  

Ansökningsförfarande 

Ansö kande fö rening fyller i ansö kan söm behandlas av 
kömmunledningsköntöret. 
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Faktorer och maximal ersättning 

Under fö rutsa ttningen att fö reningens na tverkskanaler öch aktiviteter 
(priöriterade faktörer/kriterier) under A-H nedan erha ller tillra ckligt hö ga 
va rden öch att ansö kan samt slutdökumentatiön gödka nns av Styrgrupp 
Evenemang, kan en ersa ttning öm maximalt 250 000 krönör kömma att 
avtalas. 

A. Medialt intresse 

1. Evenemangen kommer att bevakas av TV (SVT, TV4, annat 

bolag) 

Fö reningen skall ange bedö mt antal TV-bevakningstillfa llen under sa söngen.  

I dökumentatiönen skall faktiskt antal anges. 

2. Evenemangen bevakas av rikspress (DN och motsv.) 

Fö reningen skall ange bedö mt antal artiklar i rikspress.  

I dökumentatiönen skall faktiskt antal öch media anges. 

3. Regional press (SDS, Expressen, lokalt TV, etc.) 

Fö reningen skall ange bedö mt antal repörtage öch artiklar i regiönal press.  

I dökumentatiönen skall faktiskt antal öch media anges. 

4. Lokal press (KB, NSK) 

Fö reningen skall ange bedö mt antal artiklar i lökal press.  

I dökumentatiönen skall faktiskt antal anges. 

B. Publikintresse 

1. Seriesystem 

Fö reningen skall ange aktuell beteckning fö r seriesystemet. 
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2. Inresande 

Fö reningen skall ange bedö mt antal inresande publik vid hemmamatcher 
(eller mötsvarande) öch eventuellt uppskatta antalet ga stna tter. 

3. Publik vid hemmamatch (eller motsvarande) 

Fö reningen skall ange bedö mt publiksnitt fö r hemmamatcher öch bedö md 

maximal publiksiffra vid hemmamatch samt fö r vilka hemmamatcher den 

fö rva ntas intra ffa. 

I dökumentatiönen skall faktiskt publiksnitt, stö rsta publiksiffra fö r 
hemmamatch samt na r dessa intra ffat anges. 

C. Marknadsaktiviteter 

Nedansta ende aktiviteter fö rutsa tts inga  öch ta ckas av ersa ttningen. Avsteg 
kan fö rekömma öch regleras i avtalet mellan kömmunen öch fö reningen. 

1. Logga på matchdräkt inom fotograferingsområde 

Kömmunens lögötyp skall vara placerad pa  matchdra kt. 

2. Funktionärsdräkt 

Fö reningens matchfunktiöna rer öch matchva rdar vid entre er skall ba ra t-
shirts med kömmunens lögötyp vid match. 

3. Skyltar, tryck och montage 

Kömmunens varuma rke skall vara va l synligt fra n la ktar- respektive 

huvudkameraplats. Ersa ttningen till fö reningen skall ta cka skyltar (inklusive 
tryck öch möntage) med kömmunens varuma rke (alt vald lögötyp). 

4. Logga i programblad 

Kömmunens varuma rke skall vara va l synligt i prögramblad (eller 

mötsvarande) öch fö lja kömmunens grafiska pröfil.  
Varuma rket fa r ej placeras sa  att det kan sammanköpplas med annat 
varuma rke, eller pa  annat sa tt i fö rbindelse med annat varuma rke utan 
gödka nnande fra n Kristianstads kömmun. 
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5. Logga på hemsida 

Kömmunens varuma rke skall vara va l synligt pa  klubbens hemsida öch la nk 
skall finnas till kömmunens hemsida under avtalsperiöden. 

6. Marknadsföringsmaterial för att stärka kommunens 

varumärke 

Fö reningen (spelare, ledare öch medlemmar) skall sta lla upp fö r framtagande 

av marknadsfö ringsmaterial (fötö öch tag lines) med en ömfattning av upp till 
sex ölika budskap under avtalsperiöden. Kristianstads kömmun ansvarar fö r 
framtagning öch pröduktiön. 

7. Speakertext eller jingel 

Kömmunen tillhandaha ller speakertext eller jingel söm skall la sas eller spelas 

upp 3–5 ga nger per hemmamatch. 

8. Lån av flaggor 

Kömmunen tillhandaha ller 2–3 flaggör fö r flaggning under matchdag. 
 

D. Engagemang och jämlikhet 

1. Ungdomsverksamhet på eftermiddagar och kvällar 

Fö reningen skall redövisa ungdömssektiönens verksamhet under 
eftermiddagar öch kva llar (dvs efter sköltid). Antal lag öch a ldersklasser i 
seriespel skall anges. 

 

2. Senioraktivas deltagande i ungdomsverksamheten 

Det a r viktigt med fö rebilder öch att fö rebilderna tar ansvar fö r ungdömars 
utveckling. Fö reningen skall ange seniöraktivas deltagande i 
ungdömsverksamheten. 
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3. Jämlikhet enligt idrottspolitiskt program 

Fö reningen skall leva upp till ma let fö r ja mlikhet enligt det idröttspölitiska 
prögrammet. Ma let a r definierat söm: ”Oavsett kön, funktionshinder, sexuell 
läggning, ålder eller etnisk och kulturell bakgrund ska kommuninvånare på lika 
villkor kunna delta i och leda arbetet inom föreningarna och övriga 
fritidsaktiviteter”.  
 
Ansö kande fö rening skall ange exempel pa  hur fö reningen lever upp till ma let 

enligt övan. 

E. Seriespel 

1. Idrottslag i seriespel över hel säsong (veckospel) 

Fö reningen skall ange antalet aktiva vid seriespel, köstnader fö r spel pa  

börtaplan samt antalet matcher i seriespel per a r. 

2. Elitlag som har få matcher, komprimerad säsong etc. 

Fö reningen skall ange antalet aktiva vid seriespel, köstnader fö r spel pa  
börtaplan samt antalet matcher per a r. 

F. Marknadsposition och marknadsvärde 

1. Idrottslagets marknadsposition inom idrotten 

Fö reningen skall ange faktisk placering efter senast genömfö rda sa söng eller 
rankning infö r kömmande sa söng. 

2. Marknadsvärdet för kommunen såväl lokalt som nationellt 

Fö reningen skall beskriva hur de uppfattar nyttan fö r kömmunen, sa va l lökalt 

söm natiönellt, att sluta elitavtal med fö reningen. 
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G. Dokumentation av genomförda aktiviteter 

1. Insänd utvärdering av A-G 

Under fö rutsa ttning att ansö kan beviljas kömmer hela belöppet att utbetalas 

ömga ende. Fö reningen skall under a ret dökumentera genömfö rda aktiviteter 
(A-G) enligt övan. 

2. Kommunens rätt att disponera text- och bildmaterial 

Kömmunen a ger ra tt att, öch med beaktande av upphövsra ttslagstiftningen - 

utan ersa ttning öch begra nsning – anva nda sig av det den ansö kande 
fö reningen har pröducerat öch inla mnade text- öch bildmaterial. 


