Kristianstad arena
En multiarena for sport, musik/kultur & méassor.

Publikkapacitet:
Ca 4500 (match)
Ca 5000 (konsert)

Arenahallen:
12 063 BTA fordelat pa tre plan
6 314 BYA

Fordelning av publikplatser:

Etage 1: endast spelare, domare och funktionarer
Etage 2: ca 2 336 sittplatser

Etage 3: ca 2 292 sittplatser (inkl. VIP)

Restaurangplatser:
Etage 2: 120+40
Etage 3: ca 300

Logeplatser:
Etage 3: 6x10

Media/data:

Fyra TV-plattformar

Fem kommentatorsbas

Ca 30 platser for journalister

Separat presskonf. utrymme

Forberett for alla anslutningar (OB-, Support- och Up-linc bussar)
Forberedd for belysningskrav HD-TV (1500—21800 lux)

Kristianstad arena kan
tillfora:

-Ca 3 500 tranings och
tavlingstimmar

-Ca 2 400 skolidrotts-
timmar

-Ca 400 arrangemangs-
timmar




En arena blir en tillgang for sporten

. Forutsattningen for en god ekonomi
- Arena = Ska&deplats
- Arenan star for komfort, narhet och forsaljning
- Sporten star fér underhaliningen
- Arenan och sporten ger tillsammans upplevelsen

. Medierapportering om sportupplevelser
- Fler soker sig till arenan

. Okad forsaljning
- Foreningarna battre ekonomi

. Forbattrar de sportsliga méjligheterna

. Tillganglig traningstid

- Ungdomssektioner 6kar sin verksamhet
- Basen for egna seniorspelare dkar
- Okade medlemsintékter

. Satsning foder satsning.

- En forening som kommunicerar och agerar for satsning och
resultat far ett hogre marknadsvarde och 6kade
sponsorintakter

. Grunden for ytterligare satsning och framgang

Uppfylls inte tillgangligheten pa traningslokaler kommer inte
heller de sportsliga eller ekonomiska resultaten nadgonsin.

En arena blir en tillgang for naringslivet

. En attraktiv ort eller region blir positivt omnamnd och far darigenom ett visst
marknadsvérde.

. Om ett féretag kan forknippas med en sadan ort eller regionen paverkar det
foretagets eller produktens marknadsféring positivt.

. En multiarena som kan erbjuda sportsliga, kulturella och musikaliska

upplevelser ger aven féretagarna ett varde som de kan erbjuda sina kunder.

. Om multiarenan har de tekniska forutsattningar att arrangera massor,
ensam eller tillsammans med n&gon annan anlaggning, kan det sannolikt
vara intressant for naringslivet.

. Framgangsrika massor 6kar ortens och regionens attraktivitet och darmed
vardet for foretagen.

Sammantaget kan man konstatera att det bér ligga i féretagens
intresse att stddja en arena med intressant utbud.

En arena blir en tillgang fér medborgarna

. Tillgangligheten till traningslokaler paverkar aven folkhalsan positivt.

. Sannolikt paverkas dven integrationen och den allmanna upplevelsen
av trygghet och sékerhet av att ungdomar kan aktiveras inom t ex
idrotten.

. Utbudet av tillgangliga traningstider maste dessutom vara i balans med
behoven for skolidrott, motionsidrott, foreningsidrott och elitidrott.

. En multiarena som har mdjlighet att arrangera konserter tillgodoser

aven andra behov an de rent sportsliga.

- Stora artister tar stora gager.

- Arenans publikkapacitet ar avgorande for att kunna halla
skaliga biljettpriser.

. Arenans lage i forhallande till allmanna kommunikationsmedel,
motorvag och parkeringsméjligheterna vid och i narheten av arenan
paverkar starkt artistens upptagningsomrade.

— Forhallandena i arena (komfort, ljudkvalitet, siktlinje,
stamning etc) ar lika viktiga vid en konsert som vid ett
sportevenemang.

- Arenans logistikmdjligheter (in/urlastning, laster i
takkonstruktionen, loger etc) ar tillsammans med bedémd
publikintakt arrangorens viktigaste urvalsfaktor for val av
arrangemangsarena.

Sammantaget talar det for att det ligger i medborgarnas intresse
att en multiarena med konsertkapacitet forlaggs till centralorten
med dess nérhet till kommunikationer.

En arena blir en tillgang for kommunen

. Kristianstads kommun behdver vaxa for att sékra sin stéllning och
ekonomi pa sikt. Lagre huspriser racker inte for att locka inflyttande fran
den éverhettade Oresundsregionen i véastra Skane.

. For att ses maste man synas.

. For att bli attraktiv maste man kunna erbjuda ett bra utbud och bra
betingelser. Det har kommunen i mangt och mycket.

- Inte lika mycket nar det galler idrottshallar, konserthus och
masslokaler. De &r generellt sett fér gamla, omoderna och
otillrécklig i alla stycken.

. En kommunal satsning pa en central arena med ett intressant utbud 6kar
stadens och kommunens attraktivitet.

. Kommunkoncernen ar den starkaste ekonomiska parten p& orten och
har mojligheten att formanligt l&nefinansiera en arena.

. Nordostra Skane har redan i dag manga turister frn i synnerhet
Danmark och Tyskland.

. Moderna turistsatsningar handlar i stort om att erbjuda upplevelser.

En arena som erbjuder elitidrott och kulturevenemang ger
forutsattning att starka turism och besdksnéring.



Kristianstad arena - Ekonomisk sammanstéllning Oversiktlig produktionskalkyl Kalkyl (Mkr) | AB Allon {Mkr)
(Uppforande av en multiarena vid idrottshallen p& Soder enligt skisser) 1. Byggutgifter
Arena 2570 2570
Byaonadskreditiv 151 151
Marknadsfaringshidrag 1,0/ {under & &) e tpRikninolilein 2l 2l
Budgetresery yiterligare 5% 14,8 14,8
Entrétory, belaoon dver % Storgatan, atriu 14,0 14,0
Utglfter per 5r (mkr} LogistikomrSde, 36Ppl G0 G0
Ombyggnad befintlig idrottshall 0
Muvarande driftkostnad idrottshallen 4 4 Brygonadskreditiv, u_:umbyggn 0
Summa byggutgifter: 3259 328.9
2. Markutgifter
Tillkommande driftskostnader, Arenan 5,0 Summelmerkl il v 50,3 12,3 38,1
3. Exploateringsutgifter
Kostnad fiir arenan med torg och log-amr 30,3 summa exploateringsitgifter: 50,2 6,8 B4
Summa tillkommande utgifter far Kristianstads kommun ca: 35,5 +/-1,5 mkr 4. Ovrigt
Summa dvriga utgifter: 8.4 0,0 5.4
TOTALT 437 & 348,0 89,8

Markfireary, stadsdelsfarmyelse, parkering, sakerhet 4.9

Sammanstillning driftskostnader, Arenan

Yerksamhetsdrift 34
Fastighetsfarvaltning 13
Fastighetsdrift arenan 1.1
Lis inredning 18
Intakter arenan 26
Summa driftskostnader 5.0

Kommunen Foreningar

allning intiktshudget (mkr) Féreningsinta {mkr)
Farsalining 0.02] |Biljettfdrsalining 1.96]
Lokalhyrar 048] [Lokalhyror -0,26] L]
Loger och sportstolar 1.00] |Loger och sportstolar 093 ¢ 3 " 3 “ A T .
Events Summa intikter 2,63 i I r EXp|.U'[ngI
Summa intikter 2.58) - O | i 1 \ o
Wanslighetsfaktor +- 50% 125 R B . > 50 mkr
Kinslighetfaktor: r

Fanslighetsfaktorn har bedémts wtiftin publlcsnitt idag och vad det kan vara 1 matcher pd elitnivd, Faktorn har satts till 50%

Sammanstillning driftbudget (Mkr) -50% 50%
Intakter forsdlining -0.86 =258 -1,29 -3,56 ok
Sumima kastnader 5,28 36,03 36,03 36,03 S tallning och pl at utfall p 2, 3 och 4
Summa per ar: 4.H 33,45 34,?4| 32,1ﬁ| Investeringsutgifter (Mkr) 2008 2009 2010 2011|5 Rantekostnad
Markfiredn 35,1 35,1 2.3
Summa per manad: 2,79 2,59 2 65 Btadsdelsitmyelse 4.7 20 8 20 168 kD
- " P 5 . Parkering 51 156 20,7 1.2
Fir hyranhllkorpn'ﬁanc.ie kostnad for Iqs utr.gsinlng [Mobler, . Standardhbjning sakerhet 13 14 24 51 04
armaturer, medialdsning etc. 8.4 mkr inkl rénta och avskrivning) 015 Lés inredning B4 g4 0,5
2,93 Summa: 11,65 3,85 25,90 10,39 51, 54




